CHESPA 5 edycia
PACKAGING
DESIGN

REGULAMIN

§1
ORGANIZATOR KONKURSU

Organizatorem Konkursu o nazwie,,CHESPA PACKAGING DESIGN”jest firma Chespa Sp. z 0.0. z siedziba
w Krapkowicach, ul. Ks. Fr. Duszy nr 5.

§2
PARTNER KONKURSU

Partnerem Konkursu sg,Piwnice Péttorak Wine & Spirits”.

§3
CEL KONKURSU

Celem Konkursu jest zaprojektowanie i wykonanie opakowania, majacego szanse zaistnie¢ na rynku
pod wzgledem funkcjonalnosci, racjonalnosci wykorzystania materiatu, efektywnosci zabezpieczenia
produktu, innowacyjnosci oraz estetyki. Celem konkursu jest réwniez wytonienie oraz wyréznienie
oryginalnych rozwigzan konstrukcyjnych i graficznych.

§4
KATEGORIE KONKURSU

Konkurs jest przeprowadzany w nastepujacych kategoriach:

a) ,Na specjalng okazje”,

b),Na co dzien’,

przy czym szczegétowa specyfikacja powyzszych kategorii opisana jest w Zatozeniach projektowych
(stanowigcych Zatacznik nr 1 do Regulaminu).

§5
WARUNKI UCZESTNICTWA

1. Uczestnikami Konkursu moga by¢ wytacznie osoby fizyczne:
a) uczniowie i absolwenci szk6t ponadpodstawowych, studenci i absolwenci uczelni wyzszych
b) projektanci-hobbysci bez fachowego przygotowania.

2. Z uczestnictwa w Konkursie sg wytagczone:
a) osoby zatrudnione przez Organizatora i Partnera oraz osoby dla nich najblizsze,
b) osoby wchodzace w sktad jury Konkursu i osoby dla nich najblizsze.



3. Udziat w konkursie jest bezptatny. Uczestnik pokrywa jedynie koszty wynikajace z przygotowania i
przesyfania wnioskdw konkursowych.

4. Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ nieograniczong liczbe projektéw. Zgtaszajacy swoje uczestnictwo
w Konkursie sporzadza wnioski konkursowe odrebnie dla kazdego zgtaszanego projektu opakowania.
Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ nieograniczong liczbe projektéw. Jedna praca nie moze by¢ zgtoszona
w dwoch kategoriach jednoczes$nie. Jury moze zdecydowac o zakwalifikowaniu opakowania do innej
kategorii, niz widnieje w zgtoszeniu.

5. Projekt i model (prototyp) opakowania musza by¢ wynikiem indywidualnej pracy tworczej osoby
zgtaszajacej swoje uczestnictwo w Konkursie. Moga by¢ tez efektem pracy zespotowej — w takim
przypadku zgtoszenie uczestnictwa w Konkursie musi pochodzi¢ od wszystkich tworcow, ktorzy
w zgtoszeniu moga okresli¢ wielkosci przystugujacych im udziatéw w projekcie i modelu (prototypie)
na podstawie wktaddw pracy twérczej; w razie braku okreslenia w zgtoszeniu uczestnictwa w Konkur-
sie wielkosci poszczegdlnych udziatéw, wtedy domniemuje sig, iz wielkosci udziatéw sa réwne.

6. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest ztozenie w siedzibie Organizatora w terminie do dnia
20.04.2019 r. kompletnych wnioskéw konkursowych w dowolnej ilosci. Formularz zgtoszeniowy
(stanowigcy Zatacznik nr 2 do Regulaminu) wraz ze zgoda na przetwarzanie danych osobowych oraz
informacja o projekcie powinien by¢ sporzadzony wytacznie w formie pisemnej i wkasnorecznie pod-
pisany.

7. Za siedzibe Organizatora - wytacznie dla potrzeb ztozenia wnioskéw konkursowych - przyjmuje sie
nastepujace lokalizacje, w zaleznosci od kraju zamieszkania osoby zgtaszajace;j:

a) POLSKA: CHESPA Sp. z 0. 0., ul. Koscielna 6,47-316 Chorula, POLSKA

b) AUSTRIA: Chespa Austria GmbH, Hafnerstrasse 172, 8054 Graz, AUSTRIA

¢) NIEMCY: Chespa Flexosysteme GmbH, Arthur-Winkler-Str. 65, 04319 Leipzig, NIEMCY

d) RUMUNIA: SC Chespa Transilvania SRL, Str. Gheorghe Doja 177, 540210 Targu Mures, RUMUNIA

e) CZECHY: Chespa CZ s.r.0., Vitézslava Nezvala 125/6, 466 02 Jablonec nad Nisou, CZECHY

f) SLOWACJA: CHESPA SK s.r.o, CHESPA SK s.r.0. Bystricka cesta 178, 034 01 Ruzomberok, StOWACJA

g) POZOSTALE KRAJE: Osoby zgtaszajace moga przysta¢ wnioski konkursowe do siedziby Organizatora,
mieszczacej sie pod adresem: CHESPA Sp. z 0. 0., ul. Koscielna 6, 47-316 Chorula , POLSKA

§6
WNIOSEK KONKURSOWY

1. Wniosek konkursowy obejmuje facznie:

a) Formularz zgtoszeniowy sporzadzony wytacznie w formie pisemnej (ktérego wzor stanowi Zatacznik
nr 2 do Regulaminu)

b) Projekt opakowania sporzadzony na Planszy prezentacyjnej w formie elektronicznej i zapisany jako
CMYK w formacie JPG lub PDF w wysokiej rozdzielczosci (minimum 300 dpi) na nosniku pamieci
w postaci CD, DVD lub USB, zawierajacy zgodna z szablonem plansze prezentacyjna zawierajaca zdje-
cia lub wizualizacje prototypu oraz opis tego projektu (Plansza prezentacyjna stanowi zatgcznik nr 3 do
Regulaminu)

c) Model opakowania (prototyp).

2. Projekty i modele (prototypy) opakowania powinny by¢ przygotowane zgodnie z Zatozeniami
projektowymi (ujetymi w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu).



3. Kompletny wniosek konkursowy mozna ztozy¢ osobiscie w siedzibie Organizatora lub wystac
optacong przesytka pocztowg lub kurierska (z dopiskiem ,Konkurs - CHESPA PACKAGING DESIGN”) na
jeden z adresow siedziby Organizatora wskazanych w § 5 pkt.7 niniejszego Regulaminu.

§7
NAGRODY

1. Nagroda gtéwna w Konkursie CHESPA PACKAGING DESIGN jest przyznawana odrebnie w kazdej
kategorii dla laureata | miejsca i jest nia:

a) miano Zwyciezcy Konkursu CHESPA PACKAGING DESIGN 2019 w danej kategorii,

b) znak towarowy CHESPA PACKAGING DESIGN 2019 —,zwyciezca” oraz prawo do uzycia znaku konkur-
su w swoim portfolio,

¢) statuetka ,CHESPA PACKAGING DESIGN 2019” oraz dyplom,

d) mozliwos¢ odbycia bezptatnego miesiecznego stazu w przedsiebiorstwach Organizatora lub Part-
nera przez kazdego ze Zwyciezcow Konkursu.

2. Wartosci nagrod gtéwnych sg okreslone przez Organizatora i Partnera Konkursu, z podziatem na kate-
gorie okreslone w Zatozeniach Projektowych stanowigcych Zatacznik nr 1 do Regulaminu i wynosza
odpowiednio:

a) Partner konkursu: Piwnice Péttorak Wine & Spirits,

w kategorii “Na specjalng okazje” (pkt 1.) o wartosci 5000 PLN (piec tysiecy ztotych), badz jej rownowar-
tos¢ w walucie Euro dla zwyciezcow majacych siedzibe za poza granicami Polski.

b) Organizator konkursu: Chespa Sp. z 0.0.

w kategorii “Na co dzien” (pkt 2.) o wartosci 5000 PLN (piec tysiecy ztotych), badz jej rownowartos¢
w walucie Euro dla zwyciezcow majacych siedzibe za poza granicami Polski.

3. Réwnowarto$¢ w walucie EUR zostanie przeliczona na dzien ogtoszenia konkursu wedtug sredniego
kursu NBP.

4. Organizator i Partner konkursu zastrzegajg sobie mozliwos¢ przyznania dodatkowych nagréd finan-
sowych badz pozafinansowych, wedtug wiasnej woli i oceny.

5. Wyniki Konkursu ogtoszone zostang najpdzniej do dnia 31.05.2019 r,, a lista Zwyciezcéw Konkursu
zostanie opublikowana na stronie Organizatora: www.chespa.eu w zaktadce: KONKURS, CHESPA
PACKAGING DESIGN 2019.

6. Forma rozliczenia i przekazania nagréd finansowych zostanie szczegétowo oméwiona z laureatami
przez Organizatora badz Partnera Konkursu w terminie 30 dni od dnia ogtoszenia wynikéw i wyptaco-
na w formie przelewu na konto bankowe.

§8
PRAWA AUTORSKIE

1. Z chwilg przekazania Laureatom Konkursu w danej kategorii nagrody finansowej - Organizator lub
Partner Konkursu finansujgcy nagrode przyjmuje i staje sie podmiotem wytacznie uprawnionym
z tytutu wszelkich majatkowych praw autorskich do projektu oraz modelu (prototypu) opakowania
objetych wnioskiem konkursowym zgtoszonym przez nagrodzonego Uczestnika, uzyskujac wytaczne
prawo do rozporzadzania i korzystania z tych utworow na wszystkich polach eksploatacji.



2. Nagrodzony Uczestnik zezwala Organizatorowi oraz innym podmiotom upowaznionym przez
Organizatora na dokonywanie opracowan zgtoszonych prac konkursowych oraz na swobodne
rozporzadzenie i korzystanie z opracowan.

3. Nabycie praw do tresci w powyzszym zakresie obejmuje prawo Organizatora do korzystania i osigga-
nia korzysci z tresci w tym prawo do pobierania wynagrodzenia i rekompensat za przypadki korzystania
z tresci przez podmioty trzecie, w tym w ramach dozwolonego uzytku utworéw chronionych w szcze-
golnosci wymienionych w art. 25 ust 2 i 4 oraz art. 29 ust.2 i 2' z wyjatkiem praw wymienionych w art. 18
ust. 3 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. nr 24 poz. 138
zpdzn.zm.).

4. Wszyscy Uczestnicy Konkursu o$wiadczajg i przyznajg Organizatorowi prawa do bezptatnych pub-
likacji zgtoszonych praci prototypow, w jakiejkolwiek postaci: rzeczywistej, drukowanej, telewizyjnej
albo cyfrowej, wiaczajac Internet. Wszyscy Uczestnicy Konkursu wyrazajg zgode na bezptatne
eksponowanie prac na wystawie pokonkursowej oraz w celu promocji Konkursu. Nastepuje to
z chwilg przestania zgtoszenia do Konkursu i dotgczenie oswiadczenia, ze uczestnik akceptuje warunki
regulaminu Konkursu.

5. Przyjete prace i prototypy nie beda podlegaly zwrotowi, wytgczajac pisemne prosby (na koszt
uczestnika) zaznaczone w Formularzu zgtoszeniowym. Ewentualny zwrot pracy nastapi po zakoncze-
niu biezacej edycji Konkursu i planowanych wystawach prezentujacych jego laureatow, po wczesniej-

szym ustaleniu terminu odbioru z Biurem Organizatora.

§9
KAPITULA KONKURSU

1. Kapitute Konkursu powotuje Organizator i Partner Konkursu. Organizator zapewnia obstuge
biurowg i administracyjng Kapituty.

2. Kapitute Konkursu stanowig eksperci z dziedziny poligrafii oraz marketingu i biznesu.

3. Posiedzenia Kapituty sq zwotywane przez Przewodniczacego Jury. Posiedzenia Kapituty odbywaja
sie przy minimalnym udziale co najmniej potowy cztonkéw Kapituty, w tym Przewodniczacego.

4. W przypadku rownosci gtosow cztonkéw Kapituty Przewodniczacy posiada gtos decydujacy.
5. Kapituta moze podja¢ decyzje o nieprzyznaniu nagrody w danej kategorii.

6. Kapituta czuwa nad prawidtowym przebiegiem Konkursu i decyduje o przyznaniu Uczestnikom
Konkursu nagréd z zachowaniem zasad bezstronnosci i poufnosci.

7. Decyzje Kapituty sg ostateczne i nieodwotalne.

§10
OCENA PROJEKTOW | MODELI (PROTOTYPOW) OPAKOWAN

1. Ocenie przez Kapitute poddawane s3 wszystkie kompletne wnioski konkursowe zgtoszone do
Konkursu z zachowaniem zasad niniejszego Regulaminu.



2. Kazdy projekt i model (prototyp) opakowania jest oceniany przez Kapitute z zachowaniem anoni-
mowosci uczestnikdw Konkursu oraz przy uwzglednieniu innowacyjnosci, estetyki opracowania
graficznego, funkcjonalnosci, racjonalnosci wykorzystania materiatu oraz efektywnosci zabezpiecze-
nia produktu.

§11
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany postanowien niniejszego Regulaminu.

2. Organizator zastrzega, ze nie ponosi odpowiedzialno$ci wobec kogokolwiek za zdarzenia uniemozli-
wiajace lub utrudniajace prawidtowe przeprowadzenie i rozstrzygniecie Konkursu, ktérych nie byt w
stanie przewidzie¢ lub ktorym nie mogt zapobiec, w szczegolnosci w przypadku zaistnienia zdarzen
losowych, w tym sity wyzsze;j.

3. Uczestnicy Konkursu poprzez przystgpienie do Konkursu i zgtoszenie wniosku konkursowego
wyrazajg nieodwotalng, bezwarunkowg i nieodptatng zgode, aby Organizatorowi lub Partnerowi
Konkursu przystugiwato prawo do bezptatnych publikacji wizerunkéw projektéw i modeli (proto-
typéw) opakowan zgtoszonych do Konkursu w jakiejkolwiek postaci w celu promocji Konkursu
i dziatalnosci Organizatora lub Partnera Konkursu.

4. Wszelkie informacje dotyczace danych osobowych, uzyskane od uczestnikéw Konkursu, beda przet-
warzane przez Organizatora wytacznie na zasadach i w zakresie okreslonych w ustawie z dnia 29 sierp-
nia 1997 r. o ochronie danych osobowych. Administratorem danych osobowych udostepnianych przez
uczestnikéw Konkursu bedzie Organizator lub Partner Konkursu. Dane osobowe beda przetwarzane
wyfacznie w celach zwigzanych przedmiotowo z Konkursem, a to dla ustalenia prawa danego uczestni-
ka Konkursu do uzyskania nagrody gtéwnej oraz wydania tej nagrody, prawa danego uczestnika
Konkursu do wziecia udziatu w miesiecznym stazu dla projektantow w przedsiebiorstwie Organizatora
lub Partnera Konkursu, ogtoszenia wynikéw Konkursu, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji oraz
sprawozdawczosci ksiegowej i podatkowej zgodnie z odrebnymi przepisami prawa. Podanie danych
osobowych ma charakter dobrowolny, lecz jest niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie. Osobom
biorgcym udziat w Konkursie i udostepniajagcym swoje dane osobowe przystuguje prawo dostepu
i wgladu do tych danych, ich poprawiania oraz zadania ich usuniecia, jak réwniez prawo zadania
udzielenia informacji co do przystugujacych im praw w zakresie przetwarzania danych osobowych.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci w odniesieniu do ewentualnych roszczen oséb trzecich,
wynikajacych z naruszenia przez zgtaszajacych wnioski konkursowe i uczestnikow Konkursu jakichkol-
wiek praw wiasnosci intelektualnej (w tym przepisdow ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autor-
skim i prawach pokrewnych. Odpowiedzialno$¢ w tym zakresie ponosi wytacznie i ostatecznie osoba
zgtaszajaca dany wniosek konkursowy oraz uczestnik Konkursu).

6. Zgtoszony do Konkursu projekt i model (prototyp) opakowania — zawierajacy znaki towarowe, logo-
typy lub inne oznaczenia wykorzystywane przez Organizatora lub Partnera Konkursu — nie moze by¢
w jakikolwiek sposéb rozpowszechniany, wykorzystywany i publikowany przez kogokolwiek.

7. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci zwigzanej z wykorzystywaniem przy sporzadzaniu
projektu lub wykonywaniu modelu (prototypu) opakowania nielegalnego oprogramowania kompute-
rowego.



8. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami tego Regulaminu znajdujg zastosowanie odpo-
wiednie przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku Kodeksu Cywilnego.

9. Wszelkie spory powstate na tle tego Regulaminu lub w zwiazku z organizacja i przeprowadzeniem
Konkursu rozstrzyga sad powszechny wtasciwy dla siedziby Organizatora.

10. Informacje zawarte we wnioskach konkursowych - sporzadzonych przez Zwyciezcow
Konkursu w poszczegélnych kategoriach i osoby, ktdrym przyznano mozliwos¢ odbycia stazu w przed-
siebiorstwie Organizatora lub Partnera Konkursu - beda wykorzystywane w celach promocyjnych
przez Organizatora lub Partnera Konkursu.

11. Przystapienie do Konkursu jest jednoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego Regulaminu.

12. Regulamin wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia poprzez jego publikacje na stronie internetowej
Organizatora: www.chespa.eu w zaktadce KONKURSY / CHESPA PACKAGING DESIGN 2019 - z moca
obowigzujaca od dnia 10 grudnia 2018 roku.

13. Integralne czesci tego Regulaminu stanowig nastepujace zataczniki:

1) Zatozenia projektowe (wraz z briefami projektowymi Partnera Konkursu i Organizatora),
2) Formularz zgtoszeniowy,
3) Plansza prezentacyjna.

organizator: patron kategorii: patronat medialny:

i ,
® d’ SWIAT
Chespa), — ...ccoom  POLIGRAFI

i o PROFESSIONAL
Wine & Spirits



